Pressemitteilung

Weblogs: Klassische Medien thematisieren neue
Kommunikationsform

Medienanalyse zur Berichterstattung tUber Weblogs in Print- und
Onlinemedien belegt:  Tageszeitungen beschéaftigen  sich
zunehmend mit dem Thema Weblogs

Berlin, 05.12.2006 — Printmedien thematisieren Weblogs mit steigendem
Interesse: wahrend im November 2005 noch 100 Meldungen Uber Blogs
berichten, registriert AUSSCHNITT Medienbeobachtung im selben Monat 2006
bereits eine Verdreifachung. Neben dem Abdruck von Artikeln tGber Blogs, das
Bloggen und die Blogosphare entwickeln vor allem Tageszeitungen Genre
Ubergreifende Formate, die Anschlusskommunikation ermdglichen. So werden
in der Printausgabe Themen angeschnitten, zu deren Diskussion die Leser in
die entsprechenden Weblogs der Zeitung eingeladen werden (Beispiele:
Handelsblatt, Siddeutsche Zeitung, Frankfurter Rundschau). Einige
Regionalzeitungen experimentieren mit Leserblogs, die sie in ihre eigenen
Onlineauftritte integrieren. Hieraus Ubernehmen sie Inhalte in ihre
Printausgaben (Beispiele: Trierischer Volksfreund, Hessisch Niedersachsische
Allgemeine, Sudkurier).

Eine nahezu konstante Auseinandersetzung mit Weblogs verzeichnet die
Fachpresse. Branchentitel aus den Bereichen Werbung/Marketing, Medien und
Computer/IT verbuchen 68 Prozent der insgesamt qualifizierten Meldungen auf
sich und berichten relativ ausfuhrlich. Fast die Halfte der Artikel umfasst mehr
als eine Seite. Ein ahnliches Ergebnis liefern Special Interest-Titel.

Onlinemedien sind naturgemald starker in das Thema Weblogs involviert: hier
lokalisiert der Berliner Dienstleister fir Medienbeobachtung und Medienanalyse
drei Viertel der insgesamt 7.500 Meldungen. Alle Meldungen erzielen
zusammen in den zwolf Monaten Uber eine Milliarde Kontakte.
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Grundlage der Studie: 7.411 Meldungen, die im Zeitraum November 2005 bis
Oktober 2006 in 4.800 deutschen Printmedien, 2.200 deutschsprachigen
Onlinemedien erschienen sind. Aufgreifkriterium: Das Thema Weblogs wird in
mindestens einem Absatz erwahnt.

AUSSCHNITT Medienbeobachtung bietet seinen 4.000 Kunden die Beobachtung und Analyse der
klassischen Medien (Print, Onlinemedien, Nachrichtenagenturen, TV und Videotext) sowie das Monitoring von
Meinungen und neuen Strdmungen in den weiteren Kommunikationsplattformen des Internets wie Weblogs,
Newsgroups und Foren. Neben dem groéf3ten Printmedienprogramm bietet AUSSCHNITT Medienbeobachtung
als einziger Medienbeobachtungs-Dienstleister die Weblog-Vollbeobachtung. Express-Services an sieben
Tagen/Woche ab 5:30 Uhr sowie PressSummaries und Ubersetzungen gehdéren ebenso zum
Leistungsspektrum wie das AUSSCHNITT-Portal, das online-Redaktionssystem fir zeitgemafes und
individuelles Informationsmanagement.
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